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‌شهرفردا

شهروندان الكترونيك امروز مسافران مجازي جهان فردا؛

دور دنيا در80 ثانيه
گروه شهر فردا- اين روزها  گردشگري براي بسياري از كشورهاي دنيا تبديل به يك صنعت تبديل شده است. 
طبق برآورد كارشناس��ان، اين صنعت پردرآمد، پاک و کم‌هزینه كه قرار اس��ت امس��ال )۲۰۱۰ ميلادي( ۲۰۰ 
میلیارد دلار درآمد کش��ورهای دنیا را تامین كند، طرفداران زيادي هم دارد. آن‌قدر كه ش��اخه‌هاي اين صنعت 
از مرز يك‌صد عنوان هم گذش��ته است. حالا اين وسط كشورهايي هس��تند كه به اين درآمد بسنده نكرده و پاي 
آثار تاريخي و باس��تاني و جاذبه‌هاي گردشگري‌شان را به دنياي مجازي اينترنت باز كرده‌اند تا از طريق برگزاري 
تورهاي مجازي، دهان بازديدكنندگان را آب بيندازند. اين وس��ط آمار 66 درصدی گرایش کاربران اینترنتی به 

بحث گردشگری الکترونکی، دلیل مستندی است برای پرداختن به اين موضوع. 

تاريخ را به خانه بياوريد

ام��ا در كش��ورمان تا دل‌ت��ان بخواهد موزه‌ه��اي مجازي 
داريم)يعني بيشتر از انگشتان دو دست( كه موزه سعدآباد 
ش��اخص‌ترين آن‌هاست.  اين مجموعه فرهنگی و تاریخی 
در پهنه کوه‌پایه های توچال و دره سرسبز دربند و در بخش 
دل‌انگیزی از شمال‌شهر تهران واقع شده است. اين مجموعه 
تاريخي با كاخ‌هاي متعددش، چند وقتي است كه مجازي 
ش��ده است. كاخ موزه س��بز،  كاخ موزه ملت، موزه نظامى، 
موزه فرشچيان، موزه نگارستان، موزه آب، موزه چهره‌هاى 
ماندگار و موزه هنرهاي زيبا ازجمله ديدني‌هاي اين سايت 
هستند. براي ديدن اين موزه‌ها و جاي پاي تاريخ در آن‌ها 
جاي دوري نرويد،  www.sadmu.com آدرسي است 

كه بايد جستجو كنيد.
اما م��وزه س��ينماي ايران ه��م چن��د فري��م اينترنتي از 
داشته‌هايش را روي خروجي اينترنت گذاشته است. بازدید 
مجازی از نمایشگاه جشنواره ها و حضور سينماي ايران در 
عرصه‌هاي بین المللي، بازدید مجازی از سالن مقرنس موزه، 
بازدید مجازی از نمایشگاه سالن‌های سینما و از نمایشگاه 
زیرگذر تاریخ، بازدید مجازی از نمایشگاه  آبی  و  نمایشگاه 
www.cine .میانی و... از جمل��ه اين امكانات هس��تند 

mamuseum.ir  هم سايت اين موزه است.

زائر اينترنتي شويد!

اما اينكه مشهدي‌ها كجاي اين ماجرا هستند بايد بگوييم 
كه آستان قدس رضوي در اين زمينه پيشتاز است. اين نهاد 
چند وقتي است موزه‌هايش را وارد رقابت در بزرگراه سايبر 
كرده است. نماي پانوراما  ازموزه‌هاي فرش، ظروف، صدف 
و... اين موزه را ه��م مي‌توانيد باتايپ اي��ن آدرس ببينيد: 

.www.aqm.ir
حتم��ا مي‌داني��د كه زيارت مج��ازي هم نمون��ه‌اي از اين 
گردش��گري مجازي اس��ت كه البته قصد داريم در آينده 
مفصل به اين موضوع بپردازيم ام��ا براي آنكه با اين مقوله 
بيشتر آش��نا ش��ويد  از ش��ما دعوت مي‌كنيم تا به سايت  
www.aqrazavi.org مراجعه كنيد. اين سايت امكان 

زيارت شما را از حرم رضوي فراهم كرده است.
 اين پايگاه در ميان نمونه‌هاي مشابه خود يكي از كامل‌ترين 
موارد اس��ت. زيارت مج��ازي مكه و مدينه هم در س��ايت  

www.ghad.ir.ca ممكن شده است. زيارت‌تان قبول!

تورهاي مجازي در خدمت تورهاي واقعي
جهانگ��ردي مج��ازي يك اق��دام اقتصادي اس��ت كه امروزه از س��وي 
بسياري از ش��ركت‌هاي فعال در اين حوزه عرضه مي‌شود و افرادي نظير 
روزنامه‌نگاران، عكاس��ان، جغرافيدانان و نويسندگان را به كار مي‌گيرد 
ت��ا بتواند خدمات بهتري به مردم ارائه دهد. يكي ديگر از مس��ائلي كه در 
صنعت جهانگردي مورد توجه قرار گرفته است راه‌اندازي تورهاي مجازي 
قبل از برگزاري يك تور حقيقي اس��ت. اين قبيل تورها به كمك تصاوير 
ويدئويي و عكس‌هاي سه‌بعدي، چش��م‌اندازهاي زيبايي را از محل سفر 
عرضه مي‌كند تا تمايل افراد براي انجام مسافرت‌هاي واقعي افزايش يابد. 
مسئولان تورهاي مجازي معمولا عكس‌هايي را روي اينترنت به نمايش 
مي‌گذارند كه بسيار با كيفيت است و در يك صحنه مي‌تواند تمام جزئيات 

يك مكان را نمايان كند.
ش��ايد وجود بيش از 256 هزار س��ايتي كه براي گردشگري مجازي در 
اينترنت وجود دارند نش��اني از اهميت گردش��گري مج��ازي در دنياي 
امروز دارد. اين نوع گردشگري براي معرفي جاذبه‌هاي باستاني، بناهاي 
جذاب، اشياي قيمتي و هر پديده مادي داراي فرم و حجم و اندازه كاربرد 
دارد و براي تمام كشورها به خصوص كشورهاي درحال توسعه كه اغلب 
از امكانات و زيرس��اخت‌هاي مناسب و كافي برخوردار نيستند ، مناسب 

است.
البته نبايد فراموش كرد اين نوع گردشگري براي انواع گردشگري ازجمله 
روستايي، كشاورزي، ساحلي و هر نوع فعاليت گردشگري ديگر كه هدف 
گردشگران از آن، اس��تفاده از آب و هوا، آفتاب و حتي طعم غذاها باشد، 
چندان مناس��ب نيست و صرفا به عنوان آش��نايي و آمادگي قبل از سفر 

كاربرد دارد.
گردشگري الكترونيك براي افرادي مانند محققان كه فقط براي مطالعه 
روي يك جاذبه از آن بازديد مي‌كنند، بس��يار مفيد است ،چراكه امكان 
بررس��ي و مطالعه را تا حدودي در محل زندگ��ي يا تحقيق خود خواهند 
داش��ت. در اين نوع گردش��گري امكان معرفي صنايع دس��تي و فروش 

توليدات و صنايع دستي از طريق تجارت الكترونيك مهياست.

چرخش 360 درجه‌اي پايتخت
تهران، پايتخت ايران مدت‌هاست كه به باشگاه پايتخت‌هاي اينترنتي 
پيوسته است. www.virtualtour.tehran.ir   آدرسي است كه 
در آن به پايتخت سفر مي‌كنيد. در اين سفر كوتاه از تعدادي از ميادين 
اين ش��هر گرفته تا اماكن تاريخي آن را مي‌ش��ود با زاويه 360 درجه 
ببينيد. در كنار عكس‌هايي از اماکن مذهبي، تاريخي، گردش��گري و 
تفريحي، فرهنگي و هنري و ورزشي، امكان مشاهده  سيماي تهران در 
سده 13 ه.ق. را هم خواهيد يافت. شنيده‌هاي ما حاكي از آن است كه 

سايت تهران 360 قرار است در آينده پر و پيمان‌تر از اين‌ها شود.

برج ميلاد از آسمان

براي بازديد از برج ميلاد ديگر نياز نيست دست به جيب شويد. مدتي 
اس��ت كه اين برج 435متري به دنياي  اينترنت هم راه يافته اس��ت. 
www.miladskytower. شركت برج ميلاد در سايتش به آدرس
com فرص��ت بازديد مجازي را براي آن‌هايي ك��ه از پايتخت دورند، 
فراهم كرده است. شما می‌توانید با استفاده از ماوس به تمامی سالن‌ها و 
بخش‌های برج به صورت ۳۶۰ درجه )پانوراما( دسترسی داشته باشید. 
ماوس خود را به اطراف حرک��ت دهید و یا بر روی فلش‌های مختلف، 

کلکی کنید تا به سالن‌ها و بخش‌های مختلف بروید.
همچنین با استفاده از دکمه Scroll )دکمه وسط ماوس( می‌توانید 

Zoom کنید …

يزدي‌ها در تعقيب اصفهاني‌ها

ام��ا بازديدهاي مج��ازي كه پايش��ان ب��ه اينترنت هم باز ش��ده، در 
كش��ورمان كم نيس��تند مثلا يزدي‌ها ب��راي آنكه از همس��ايه‌هاي 
اصفهاني‌ش��ان عقب نمانند، در س��ايت ميراث فرهنگي استان‌شان، 
 فرص��ت بازدي��د از فض��اي اماك��ن تاريخي‌ش��ان را ق��رار داده‌اند. 
  html.www.virtual.yazdchto.ir/fa/cities/yazd/scene/mir/mir01
آدرس اين سايت است. مسجد جامع، ساباط، مجموعه امیرچخماق، 
مدرسه ضیائیه )زندان اسکندر(، قبه دوازده امام، موزه آب، حمام خان، 
ارگ حکومتی )دارالحکومه( و كلي جاي ديگر، اماكني هستند كه شما 

از صفحه نمايش رايانه‌تان مي‌توانيد به آن‌ها سفر كنيد.

دور دنيا روي كابل

كابل‌هاي اينترنت اين روزها سر و ته دنيا را به‌هم چسبانده‌اند. بسياري 
از كش��ورها كه مي‌دانند كاربران اينترنت تنبل‌تر از آن هس��تند كه از 
پاي رايانه‌شان بلند شوند، خودش��ان دست به كار شده‌اند و همه چيز 
حتي شهرهاي‌شان را هم در اينترنت قرار داده‌اند. در اين ميان پاريس، 
مالزي، نيوزيلند و ديگر كشورهاي مجازي از همه جلوترند. اين شهرها 

را مي‌توانيد سه سوته در اينترنت بازديد كنيد.

اول كار كجا بود؟

گردشگري مجازي)V-Tourism(  صنعت جديدي است كه عمري كمتر از 
20 سال دارد. اين گردشگري به معناي حضور در سرزمين ديجيتالي اطلاعات 
و ارتباطات و شبكه گسترده جهاني است كه امكان مشاهده اطلاعات صوتي، 

تصويري و متني را از دنياي واقعي اطراف ما در اختيارمان مي‌گذارد.
همان‌طور كه گفته شد گذار از عصر صنعتي و رسيدن به عصر اطلاعات، فضاي 
جوامع اطلاعاتي را با تغيير روبه‌رو كرده است و وقتي ابزارهاي نوين در ارتباطات 
و اطلاع‌رساني به خدمت شهروندان درمي‌آيند بايد منتظر تغييرات گسترده 
و جديد در ش��يوه‌هاي زندگي روزمره بود، از جمله يكي از اين تغييرات،تغيير 
در گردشگري و توليد گردشگري مجازي اس��ت. فضای مجازی گردشگری، 
با روش��ی نوین همراه با توانایی نمایش سه بعدی، در كنار اراده کاربر و ارتباط 
مستقیم با او، تاثیرگذارتر از ساير روش‌ها و با هزینه‌اي به مراتب کمتر وارد عمل 
شده است. فضای مجازی با کاربردهای بسیاري همچون شبیه‌سازی مکان‌های 
تفریحی، ساختمان‌ها، شهرک‌ها، فروشگاه‌ها، کارخانه‌ها و...، با قابلیت اتصال 
به محیط واقع��ی و ثبت وقایع محیط به صورت هم‌زم��ان در فضای مجازی و 
کاربردهای آدرس‌دهی و مکانی‌ابی قبل از سفر و حتی کاربردهای تبلیغاتی و 

فرهنگ‌سازی، اکنون ابزاری بسیار قدرتمند برای تبلیغ شده است.

سوار بر قطار كليك

بازدید مجازی )Virtual Tour(مراجعه  به بسته‌های نرم‌افزاری است که 
برای معرفی کی موضوع تنظیم شده اس��ت. اگر چه استفاده از هر رسانه‌ای 
که امکان بهک‌ارگی��ری آن در رایانه وجود دارد، در بازدید مجازی امکان‌پذیر 
است، اما حدود آن را نیاز تعریف شده اولیه تعیین میک‌ند. به این ترتیب کی 
بازدید مجازی می‌تواند از حد چند عکس ساده همراه با توضیحات نوشتاری 
تا برنامه‌ای پیچیده متشکل از انواع رسانه‌ها چون عکس، پانوراما، انیمیشن، 
ویدئو، موسیقی، نوشتار و ... متغیر باشد. هیچ محدودیتی برای موضوع معرفی 
وجود ندارد و بازدید مجازی را می‌توان برای معرفی کلی کی مجموعه صنعتی، 
کی موضوع کاملا محدود آموزشی نظیر طراحی کی قطعه، آموزش مفاهیم 

علوم انسانی، معرفی جاذبه‌های توریستی کی منطقه و ... بهک‌ار برد.
  بازدی��د مج��ازی ب��ا اس��تفاده از »م��دل طراح��ی چن��د رس��انه‌ای« 
)Multimedia Design Model( طراحی و ساخته می‌شود. این مدل 
خود ش��کل اختصاصی از »طراحی سیستم‌های آموزشی )ISD(« است که 
براساس تئوری‌های آموزش و یادگیری تدوین شده است. بازديد مجازي براي 

خودش ويژگي‌هايي هم دارد:
1. تعاملی بودن 

مهم‌ترین ویژگی بازدید مجازی را باید تعاملی بودن آن‌ها دانست. این ویژگی 
توانایی انتقال حداکثر اطلاعات را در کمترین زمان برای کاربر ممکن می‌سازد. 
در این حالت کاربر قادر به کنترل روند انتقال اطلاعات اس��ت و در موارد لازم 
امکان تمرکز بر موضوعات مورد نظر و عبور از موارد دیگر را خواهد داش��ت. 
قابلیتی که از طریق فیلمبرداری قابل حصول نیس��ت. تأمین این توانایی از 
طریق ساختار چند لایه کی بازدید مجازی امکان‌پذیر می‌شود، بدین معنا که 
در کی طراحی مناسب اطلاعات در لایه‌های چندگانه طراحی می‌شوند و کاربر 
بسته به نیاز خود در هر بخش می‌تواند به سطح عمیق‌تر اطلاعات دسترسی 
يابد و بر بخش‌های خاص متمرکز ش��ود. حتی در آخرین س��طح اطلاعاتی، 
امکان ایجاد ارتباط با بان‌کهای اطلاعاتی وجود خواهد داشت. به عبارت دیگر 
محدودیتی برای انتقال اطلاعات به کاربر وجود ندارد. این مهم به هیچ‌وجه با 

استفاده از رسانه‌های اطلاعاتی رايج نظیر فیلم قابل دستیابی نیست.
 2. تنوع رسانه‌های قابل استفاده

هیچ محدودیتی برای اس��تفاده از انواع رس��انه‌های دیداری و شنیداری در 
کی بازدید مجازی وجود ندارد، ضمن آنکه امکان ارتباط بین این رس��انه‌ها 
به‌ص��ورت تعامل با دیگر بخش‌ها وجود دارد. از جمله این رس��انه‌ها می‌توان 
به عکس، پانوراما، فیلم، انیمیش��ن، جسم سه‌بعدی، موسیقی، گفتار متن و 

نوشتار اشاره داشت.
3.قابلیت به‌روزآوری

امکان به‌روز آوری کی بازدید مجازی به علت ساختار نرم‌افزاری آن به سرعت 
امکان‌پذیر است. این قابلیت، تضمینک‌ننده پویایی کی محصول است.

4. امکان استفاده در شبکه جهانی اينترنت
اهمیت حضور در ش��بکه جهانی اکن��ون به عنوان کی ض��رورت برای همه 
دست‌اندرکاران روابط عمومی محرز شده است، از این‌رو بسیاری از برنامه‌های 
بازدید مجازی را می‌توان یافت که برای جلب مخاطبان خود بر روی ش��بکه 

جهانی قرار گرفته‌اند.
5. انعطاف در ترکیب‌بندی

دیگر ویژگی بس��یار مهم بازدید مجازی، انعطاف در تریکب و ارائه موضوعی 
برنامه با اس��تفاده از کی بانک اطلاعاتی است. به این ترتیب با استفاده از کی 
بانک اطلاعاتی اولی��ه، امکان ارائه برنامه‌هایی ب��ا جهت‌گیری‌های متفاوت 

فراهم می‌شود.

مار‌كوپولوهاي مجازي در ايران

ايران يكي از پرظرفيت‌ترين كشورهاي جهان در زمينه جذب 
گردشگر اس��ت، اما براساس آمارها كش��وري مثل امارات كه 
يك صدم توانمندي تاريخي و فرهنگي ايران را ندارد توانس��ته 
سالانه 10 ميليون گردشگر جذب كند و ايران در آمار دو ميليون 

گردشگر‌ درجا مي‌زند.
بايد پذيرفت اگر مالزي س��الانه ميليارده��ا دلار گردش مالي 
در حوزه گردش��گري دارد فقط به خاط��ر برج‌هاي پتروناس يا 
برج‌هاي تجاري آن نيس��ت بلكه هتل‌ها، فروشگاه‌ها، تجارت 
الكترونيك و به طور كل صنعت مدرن آي‌تي در اين كشور باعث 
اطلاع‌رساني جامع و برقراري ارتباط نزديك گردشگر با امكانات 

و موقعيت‌هاي تفريحي اين كشور شده است.
اين وس��ط چندسالي اس��ت كه بعضي موزه‌هاي درشت و اسُ 
و ق��س‌دار ايران��ي به تب��ع از نمونه‌هاي خارجي خ��ود، امكان 

بازديدهاي مجازي را فراهم كرده‌اند.
 جاذبه‌هاي گردش��كري ش��هرها هم در گام بعد اجازه ورود به 
اينترنت را يافتند. براي مثال پايتخت فرهنگي ايران، اصفهان 
كه چند  سالي است آس��تين‌ها را بالا زده، حالا نرم‌افزار بازديد 
مجازي خ��ود را هم روانه بازار كرده اس��ت. از مجموع 20 هزار 
جاذبه گردشگري اين شهر چندتايي درون اين نرم‌افزار معرفي 

شده‌اند.
 تورمجازی گردش��گری استان اصفهان ش��امل بیش از 130 
تورکامل گردشگری از 50 بنای مهم استان است. توضیحات، 
گالری عکس، تصاویر 360 درج��ه )پانوراما( و فیلم کوتاهی از 
بناهاي تاريخي در اي��ن نرم‌افزار گنجانده و  این مجموعه به دو 

زبان فارسی  و انگلیسی آماده شده است.


